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1. Objetivos Generales

Formar y dotar al ciudad de un directorio de Establecimientos productivos.

2. Fases del proyecto

Cinco fases con las que introducir, generar un directorio, analizar el sector y obtener formacion.

3. Elaboracion del directorio

Generar una herramienta interactiva que permita conocer e introducir al comercio en lo digital.

4. Lecciones derivadas del proyecto

Generacion de conocimiento y mayor capacidad para actuar.
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1. Objetivos Generales

1.1.- Ofrecer formacion a personas paradas para dotarlas de habilidades:
* Formacidén en nuevas tecnologias aplicadas al comercio.

* Ayudarles a encontrar trabajo y fomentar el emprendedurismo.

1.2.- Dotar al ayuntamiento de un Directorio de establecimientos productivos:
* Conocer mejor la distribucidn y estructura productiva local.

1.3.- Analizar el nivel de desarrollo digital de la economia medinense.

1.4.- Apoyar la actividad econdmica local:
* Dar mayor visibilidad digital a las actividades productivas locales.

* Impulsary desarrollar el comercio digital en Medina del Campo.
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2. Fases del proyecto. 223

@ Fasel.
factoresdelocalizacion y mix comercial,
Ernprendimiento y camercio,
El Centro Comercial Ahierto de Medina del Campo, como ambito detrabajo,

@ Fased,
Introduccion al marketing comercial,

En paraleloconlas fasesfarmativas 1y 2, se realizaria el trabajo de preparacion del Directorio:
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a.- Cruzarel |AE con el mapa de usos comerciales de Catastro, con el finde generarlos
cuadernos de campo para quelos alumnos realizaran el inventario,

PREDIRECTORIO

nuevos datos porparte delosalumnos via Wehb,

b.-Elaboracidn deuna aplicacion en Weh, parafacilitarlavalidacion e introduccion de |

@ Fase3d.- Realizacion deltrabajo de campo,
“falidaciondel pre directorio previamente elaboradao
Encuestacion para obtenerinformacian sobre responsables, tel&fono, Weby
corren electronico, de cada comercio,
Contakilizaciondelocales vacios.
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2. Fases del proyecto. 2b

Elaboracion dela aplicacionde consulta del Directorio en Web por Cylstat.:
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2 o a.- Elaboracidon deuna aplicacionen Web, parafacilitarla validacién e introduccidon de

‘0 g nuevos datospor parte de losalumnosvia Web.
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g & | b.-Validacidonde lainformacion recogida. I
QA

E c.- Incorporacion delas utilidades de consulta del Directorio. I

@i Fase 4.- Realizacionde practicasa partir del Directorio, sobre:
Analisisde localizacidny mix comercial.
Herramientasdigitales, redes socialesy comercio tradicional.

@i Fase 5.- Elaboracion de uninforme de conclusiones.
Presentacion del Directorio de Establecimientos.
Mesa de trabajo con responsablestécnicos del Ayuntamiento y Asociacionde
Comerciantesde Medina delCampo.
Propuestasde dinamizacion comercialde Medinadel Campo, a través de redes
socialesy herramientasde e-marketing.
Facilitarque los alumnosconozcanpersonasy opinionesde potenciales
empleadores o futuros colegasde sector.
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3. Elaboracion del directorio 3a

3.l. Conocer la distribucion de las actividades productivas locales.
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3. Elaboracion del directorio

3b

3.1. Realizar busquedas complejas sobre Google.
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Calles Barrios Con
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ello se facilita:

Conocermejor la ciudad.

Dara conocersu tejido productivo.
Facilitarlas relacionescomerciales.
Impulsarsu presenciadigital.
Adaptarsea un futuro.

Favorecerel comercio de proximidad.

Presencia 24 h al dia, 365 dias al ano.
Aumentarlavisibilidad delas Web.
Acceder dispositivos moviles.
Incrementar el nimero de visitas.
Introducirse en la ventaen internet.
Articularel comerciolocal.
Impulsaraccionesde dinamizacion.
Traspasarlimites los geograficos.
Reducirtiemposde busqueda.
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3. Elaboracion del directorio 3c

3.2. Generar listados.

Al facilitarla creacion de listado se facilita:

La creacion de un espaciode interaccion
entre clientes, proveedoresy vendedores.
Conectar la oferta de serviciosy productos,
con lasdemandasdel mercado.

Facilitarla busquedade empleo.
Incrementarlas redes de relaciones
comercialesentre empresas.

3.3. Obtener fichas de los establecimientos y visualizarlos en Street View.
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INMOBILIARIA D.I. SANTOS Con e”o se faC|||ta:

Nombre comercial: INMOBILIARIA D.I. SANTOS Panordmica i
Forma juridica: Sociedad Anénima P

Localizar mas facilmente el

Actividad: Promocién inmobiliaria

1r:rupn actividad:  Actividad inmobiliaria esta blecimientol

e's": ecimiento;  Servicios a empresas

- e i U Conocerel entornourbano
A _ _

e 27004 inmediato.

Barrio: Garrido Sur i

Telfono 1: 523283600 Facilitarlos procesos de

Teléfono 2: 665479670

implantacion de nuevos

Fax:

£ g I e (2

Email: djsantos@djsantos.es T comercios.

Web: . djsantos.es

Coordenadas: -5.657 181°, 40.972678° GPS: § B AR
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4. Lecciones derivadas del proyecto.

Dotar a sus participantes con habilidades para obtener trabajo o emprender una actividad.
Generar un directorio de establecimientos productivos.

Conocer mejor la estructura productiva local.

Aumentar la visibilidad digital de los establecimientos productivos de Medina del Campo.
Incrementar el dinamismo y la actividad digital del comercio local.

Proporcionar al Ayuntamiento una herramienta para apoyar la actividad productiva local.




