
                                    

                                 

LOCALIZACIÓN, EMPRENDIMIENTO COMERCIAL,  
MARKETING ELECTRÓNICO, REDES SOCIALES  Y 

DIRECTORIOS COMERCIALES:  
MEDINA DEL CAMPO 



LOCALIZACIÓN, EMPRENDIMIENTO EN EL COMERCIO, 
MARKETING ELECTRÓNICO, REDES SOCIALES   

Y DIRECTORIOS COMERCIALES 

1. Objetivos Generales 

Formar y dotar al ciudad de un directorio de Establecimientos productivos.  

2. Fases del proyecto 

Cinco fases con las que introducir, generar un directorio, analizar el sector y obtener formación.  

3. Elaboración del directorio 

Generar una herramienta interactiva que permita conocer e introducir al comercio en lo digital. 

4. Lecciones derivadas del proyecto 

Generación de conocimiento y mayor capacidad para actuar. 
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1. Objetivos Generales 

1.1.- Ofrecer formación a personas paradas para dotarlas de habilidades: 
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• Formación en nuevas tecnologías aplicadas al comercio. 

• Ayudarles a encontrar trabajo y fomentar el emprendedurismo. 

1.2.- Dotar al ayuntamiento de un Directorio de establecimientos productivos: 

• Conocer mejor la distribución y estructura productiva local. 

1.3.- Analizar el nivel de desarrollo digital de la economía medinense. 

1.4.- Apoyar la actividad económica local: 

• Dar mayor visibilidad digital a las actividades productivas locales. 

• Impulsar y desarrollar el comercio digital en Medina del Campo. 
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3. Elaboración del directorio                                                                                    3a 
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3.I. Conocer la distribución de las actividades productivas locales. 
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3.1. Realizar búsquedas complejas sobre Google. 
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3.2. Generar listados. 
 

3.3. Obtener fichas de los establecimientos y visualizarlos en Street View. 
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4. Lecciones derivadas del proyecto. 

LOCALIZACIÓN, EMPRENDIMIENTO EN EL COMERCIO,  
MARKETING ELECTRÓNICO, REDES SOCIALES   

Y DIRECTORIOS COMERCIALES 

Dotar a sus participantes con habilidades para obtener trabajo o emprender una actividad. 

Generar un directorio de establecimientos productivos. 

Conocer mejor la estructura productiva local. 

Aumentar la visibilidad digital de los establecimientos productivos de Medina del Campo. 

Incrementar el dinamismo y la actividad digital del comercio local. 

Proporcionar al Ayuntamiento una herramienta para apoyar la actividad productiva local. 
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